DPOK 2026 Jury Pitch

ategorie > Dlgitul Experience _ _

_ _ 28 Reerutt mpesne _

Generalzolldirektion
Zoll Roblox Campus.

Berliner Verkehrsbetriebe
#WirsindBVG

DFL Deutsche Fus3ball Liga
What's the Match?

AXA Konzern Aktiengesellschaft
AXA: Eine Frau zu sein, sollte kein

Brandnertal Tourismus
Lieber schén ins Brandnertal

Auswiirtiges Amt
Worldwide Desks

BDLI (Bundesverband
der Deutschen Luft- und

08.10 - ©8.25 Das Behorden Level-Up Die Spielplanveréffentlichung der Risiko sein DIE KAVALLERIE SERVICEPLAN, MEDIAPLUS / Raumfahrtindustrie)
Zum goldenen Hirschen South Bundesliga 2025/26 Wavemaker - a WPP Media Brand, Mediascale, Photothek Media Lab Zukunft Beginnt Oben
Southwest, Demodern SAATCHI & SAATCHI MSL Germany
Heidelberg Materials Deutsches Zentrum fiir Luft- und E WIE EINFACH Carl Zeiss EWE Aktiengesellschaft Flughafen Hamburg Johanniter-Unfall-Hilfe
CCUS Experience Raumfahrt (DLR) E WIE EINFACH feiert Alinas The Last Generation on Ice Ganz du. Mit EWE. Orks am Airport Gute-Taten-Abo: Das Abo, das du
08.25 - 08.40 Blast Design DLR-Botschafter/innen-Programm Geburtstags-Energie mit Cro & weiteren Wildstyle Network Davies Meyer nicht brauchst, andere aber schon
33minutes Kreuzbergkind - Kreativagentur
aus Berlin
Siidwesttextil DHL Group Henkel CUPRA IKEA Deutschland Landesamt fiir Ausbildung, Karlsruher Institut fiir Technologie
texhub.world: #StickWithUs - WCFrisch: Vom langweiligen Klostein zum Crash Text Auto IKEA x Apple Fortbildung und Personal- KIT. Ort der Zukunft. Seit 1825
Game on fur Textil in Baden-Wurttemberg mit Employee Voices zu Employer Choices TikTok Community Goat PHD Germany, BBDO Germany angelegenheiten NRW
08.40 - 08.55 segmenta futurist:a gen-up Grof3einsatz Ausbildung: Deutsch-
lands erste SOOH Kampagne
Weischer.OOH, The Ranch,
Weischer.Connect
PPI envia Mitteldeutsche Energie Lidl Deutschland Nestlé Deutschland Subway Vermietungs- und Stadt Reutlingen KFV - Kuratorium fiir
KI-Grafik-Creator #MitPowerVoraus! - From Comments to Culture: Have a Break from Fake News - Servicegesellschaft Azubi-Kampagne Verkehrssicherheit
Corporate Creator Programm die Lidl lohnt sich Kampagne fur die Social have a KITKAT Subway is hackin®it - Wagnerwagner Die Kopflosen - Der Kopf woanders,
08.55 -09.10 Community Openmind - part of WPP Media, Auf Mecces Nacken! die Gefahr real!
lared WPP Media Germany EssenceMediacom - a WPP Media AUVA Allgemeine Unfallversiche-
Brand rungsanstalt, BROKKOLI Adverti-
sing Network
Mondeléz Deutschland Services Volkswagen PENNY Norddeutsche Gesellschaft fiir Telekom Deutschland waff - Wiener Arbeitnehmerinnen Regionalmanagement
OREO x EIN MINECRAFT FILM: Volkswagen Design: Sheep happens. Diakonie Telekom MagentaMusik Forderungsfonds Erzgebirge c/o
09.10 - 09.25 Die Quadratur des Kreises Andreas Mindt und die Kraft des Social SAINT ELMO S, charles & charlotte Alles nur Laberei? Festivalsommer Alle lieben Ali Wirtschaftsforderung Erzgebirge
MSL Germany, SAATCHI & SAATCHI, Storytelling boy | Strategie & Kommunikation Kruger Media, Emetriq, BDX Media, BTTR, Amaaze Das ERZperiment -
Spark Foundry Live Nation, Omnicom Hammerleben im Erzgebirge
09.25 - 09.35 Diskussion Diskussion
09.35 -09.45 Pause Pause

26. Employer Branding
Kampagne

Deutscher Sparkassen- und Coca-Cola Klinikum Magdeburg Austrian Airlines Asklepios Kliniken Hamburg Stiftung Gesunde Erde -
Giroverband fiir die Marke Sparkasse Share a Coke: True Keim - Johann Strauss Kl-Avatar von ,Funf Sterne plus - Mehr gehtimmer“  Gesunde Menschen
_ Lovebrand im Horrorhaus: Wie die From screen time to real time Den Erregern auf der Spur Lufthansa for Business Schonborn Media #Echteleistungstréiger -
09.45 - 10.00 kein Pitch Sparkasse mit Gaming die Gen Z erobert EssenceMediacom - a WPP Media Brand, Agentur Blaulicht Virtual Identity eine Kampagne fir den Schutz
S-Communication Services, Havas AdAlliance unserer Lebensgrundlagen
Media Germany, Jung von Matt brinkertliick DE
HELLA Henkel Internationale Filmfestspiele Berlin BarmeniaGothaer Hoffmann Group Atruvia Deutsche Welthungerhilfe
HELLA Thermo Management - WCFrisch: Vom langweiligen Klostein zum 76th Berlinale x TikTok Interner Info-Podcast ,Eine Woche Zeiten dndern sich, Qualitdt bleibt. Atruvia - IT FEELS LIKE HOME Marys Dorf -
10.00 -10.15 Videos ,Joy* TikTok Community Goat Observism BinGo* Hertz6, weniger bla Cyrano Kommunikation Gemeinsam. Hunger beenden.
gen-up Codevise Solutions, RESULT,
Ketchum
mobile.de Theater Regensburg MESH Collective / We Are Era TUI Group Doctolib DHL Group Kindernothilfe
Autofrei wie Langeoog - From First Page To First Stage #Unplugged Nachhaltigkeit braucht unbequeme Weil morgen bereits heute ist: #StickWithUs - Unmute Refugees |
10.15-10.30 mobile.de stellt sich der Mobilitdtsdebatte Fragen - Ein Podcast Uber Kl far den Praxisalltag mit Employee Voices zu Employer Social Media Kampagne
Silver Bullet® Achtung! Native, Joli Berlin Nachhaltigkeit und Reisen Choices XENION - Psychosoziale Hilfen fiir
BosePark Productions segmenta futurist:a politisch Verfolgte
Siemens, Digital Industries Stadtwerk am See Lidl Deutschland Klassik Stiftung Weimar Smurfit Westrock ENTEGA #WeAreAllUkrainians (WAAU)
Touchdown fur den Digital Twin: Der erste Geschdftsbericht zum Mitsingen Lidl x Opa Werner: Faust Forward - Aus Komplex wird Konversion - Ver- POWER TO THE PEOPLE - Lost Childhood - Kindheit endet,
10.30-10.45 Siemens Storytelling-Erfolg bei RED MONKEYS Wie Lidl Meme-Kultur fir den Release Der Teufel steckt im Detail packungslésungen einfach verpackt. ENTEGA AG wenn Krieg beginnt
industriellen Entscheidern seines Matcha-Pulvers nutzt MDR Thiiringen, ARD Kultur affenhaus Kreativagentur, adlicious, Scholz & Volkmer Havas Media Germany, Havas
COMTEC STUDIOS, ANY Agency hold my b® mothercutter Germany
1045 -11.00 Volkswagen S-Communication Services Kleinanzeigen FUNKE Mediengruppe Urban Sports Club Siemens SOS-Kinderdorf
Volkswagen #Polo50: Mehr als Geld - by Sparkasse Das 100%-Playbook: So verdoppelt Klein- KI Kopfe VVom Sportanbieter zur HR-Autoritdt: Choose Your Character: Wenn Arbeit mit Menschen sichtbar
Project Drift - 50 Years of an Icon Klein aber anzeigen seine GenZ User Uber TikTok Der Urban Sports Club Wellbeing Siemens’ Next Level wird: Das Corporate-Influencer-
Sean Bull, JMark Productions, rethink gen-up Compass Video-Ausbildungskampagne Programm bei SOS-Kinderdorf eV.
TEAM LEWIS Lucram Media weniger bla
1100-1110 Diskussion Diskussion
1110-11.20 Pause Pause
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11.20-11.35

11.35-11.50

11.50-12.05

12.05-12.20

12.20-12.35

1235-12.45

12.45-13.30

PENNY
Sheep happens.
SAINT ELMO’S, charles & charlotte

Riigenwalder Miihle

Das Kult-Comeback des Reiter-Spots
elbdudler, OMD/PION3ERS,
SERVICEPLAN

Flughafen Hamburg
Orks am Airport

Universitdtsklinikum Freiburg
@checkt.mann:

VVom Scrollen zum Dialog tGber
Mdannergesundheit

Lidl Deutschland

Lidl x Opa Werner:

Wie Lidl Meme-Kultur fir den Release
seines Matcha-Pulvers nutzt

hold my b®

Lidl Deutschland

Lidl x Opa Werner:

Wie Lidl Meme-Kultur fir den Release
seines Matcha-Pulvers nutzt

hold my b®

VGH Versicherungen
Malte Zierden auf JetztLosleben

Astellas Pharma

Wechseljahre ohne Scham.

Wir sprechen Klartext.

We. Communications (Waggener
Edstrom Worldwide), Hype Hart

F/A/Q The Better Health Group
Let’s give a FAQ about Mental Health
MSLGROUP Germany

MILRAM/DMK

Co-Creation by MILRAM x Jessie Bluegrey:
VVom Feed in den Einkaufswagen

PONY & BLOND

Diskussion

Mittagspause

- 08. Social Media Kampagne

Merck

Kl-gestutzte Kampagnenintelligenz fur
Mercks globale interne Kommunikation
Rlvnt.Al

Swiss Life Deutschland

Wenn Strategie zum Ohrwurm wird:
The Sound of SL27

Musicworks

Robert Bosch

Der COMPA_AIl Space:

Wie Bosch mit Kl redaktionelle Arbeit
skaliert

E.ON Digital Technology

Hey Aidan:

Incorporating Al-generated content for
storytelling

Merck

Kl-gestutzte Content-Intelligenz fur Mercks
globale Kommunikation

Rlvnt.Al

ategorie 05 Kreativste qupqgne des Jahres _ _

13.30-1345

13.45-14.00

14.00-14.15

1415-14.30

14.30-14.45

14.45 -1455

14.55-15.05

Siemens

Choose Your Character:
Siemens’ Next Level
Video-Ausbildungskampagne
Lucram Media

Kunstmuseum Bern
JKirchner ist zurtick” im Kunstmuseum
Bern

IKEA Deutschland
IKEA x Apple

Yum! Restaurants International
KFC <3 Cheese
BUTTER.

Flughafen Hamburg
Orks am Airport

waff - Wiener Arbeitnehmer‘innen
Forderungsfonds

Alle lieben Ali

BTTR, Amaaze

Caravaning Industrie Verband (CIVD)
Bye bye Weltrangliste. Hallo Welt.

Stereo Films Miinchen, Huth + Wenzel
Werbeagentur

Academy Bikes / Coolmobility

Kids Takeover - CEO mit 12

Piggyback Marketing, TiberVisuals, Biro
Paschetag x Designstudio

MEININGER Hotels
MEININGER Hotels' Lonely Hearts Hotline
GoodOptiks

Alfred Ritter
Ritter Sport x HARIBO - Brand Swap
Elbkind Reply, HARIBO

Diskussion

Kaffeepause

navos - Public Dialogue Consultants
Eine gemeinsame Zeitreise in deutsche
Wohnzimmer

HELLA
HELLA BRIGHT

Austrian Airlines

Johann Strauss Kl-Avatar von Lufthansa
for Business

Virtual Identity

Robert Bosch
Larger than life:
Wie Bosch mit Kl Storytelling neu definiert

Siemens
Siemens AG Brand Review 2025
Theim Kommunikation

29. Public Afairs, Advocacy &
Social Impact

Deutscher Sparkassen- und
Giroverband fiir die Marke
Sparkasse

Lovebrand im Horrorhaus:

Wie die Sparkasse mit Gaming die
Gen Z erobert

S-Communication Services, Havas
Media Germany, Jung von Matt

DEICHMANN

DEICHMANN -

50.000 Sign-Ups aus Bikini Bottom
gen-up

Kleinanzeigen

Das 100%-Playbook:

So verdoppelt Kleinanzeigen seine
GenZ User Uber TikTok

gen-up

Philips OneBlade
Body Royale: Trim to Win
OMD Germany, OMG FUSE

Nestlé Deutschland

,Darf man so Hollo?“

Openmind - part of WPP Media,
THE WOW

Nestlé Deutschland

Have a Break from Fake News -
have a KITKAT

Openmind - part of WPP Media,
WPP Media Germany

VGH Versicherungen
Female Finance auf JetztLosleben

Universitdatsklinikum Freiburg
@checkt.mann:

Vom Scrollen zum Dialog Uber
Mdnnergesundheit

F/A/Q The Better Health Group
Let’s give a FAQ about Mental Health
MSLGROUP Germany

Osterreichische Bundesforste
RealiTree - dein Tor zum Wald
vrisch multimediaproduction,
Scholz & Friends Wien

Carl Zeiss

ZEISS Agenda 2030 -

The First Al Driven Global Strategy
Launch

Wildstyle Network

ebm-papst Group

Vom CEO-Talk zum Shopfloor:
FUhrungskommunikation, die wirkt
clusterfck consulting

Pflegekammer NRW
LinkedIn als pflegepolitisches
Werkzeug

Agentur Blaulicht

Verband der Chemischen
Industrie (VCI)

Klare Worte flr eine zukunftsfdhige
Pharma- und Chemieindustrie:
Wolfgang Grof3e Entrup

kein Pitch

CUPRA
Crash Text Auto
PHD Germany, BBDO Germany

Kindernothilfe

Unmute Refugees |

Social Media Kompagne

XENION - Psychosoziale Hilfen fir
politisch Verfolgte

Riigenwalder Miihle

Rugenwalder Munhle:

Flr eine Sprache, die allen schmeckt
Achtung! Mary

giraffentoast design
Ersin geht aus.

ZUKUNFT NAHVERKEHR
Ticket to Anywhere -

Let's talk Nahverkehr!

dpa Deutsche Presse-Agentur

Diskussion

Mittagspause

27. Internal & Change
Communications

Wiethe Content
Al for E-Commerce -
The Digital Twins Project

Volkswagen Nutzfahrzeuge

Sag Auto. Der Transporter antwortet.

PHD Germany, OMG FUSE

Carl Zeiss

ZEISS Agenda 2030 -

The First Al Driven Global Strategy
Launch

Wildstyle Network

KIND

Ein KIND im Ohr fur mehr
Zugdnglichkeit

EssenceMediacom - a WPP Media
Brand, WPP Media Germany

Siidwesttextil
texhub.world:

Game on fur Textil in
Baden-Wurttemberg

envia Mitteldeutsche Energie
Schnappschussbox:

Wie aus 800 Mitarbeitenden

die sichtbarste Stimme der
Kommunikation wurde

DMK Deutsches Milchkontor
myDMK - Die App, die alle
Mitarbeitenden verbindet

ebm-papst Group

FANS: Ein Intranet, das den
Mitarbeitenden wirklich hilft
clusterfck consulting

envia Mitteldeutsche Energie
Vom Hype zum Handwerk:

Wie wir 4500 Mitarbeitende zu
KI-Piloten machen.

Swiss Life Deutschland

Wenn Strategie zum Ohrwurm wird:
The Sound of SL27

Musicworks

Diskussion

Kaffeepause

Vattenfall

The Taste of Windpower:

Wie Vattenfall Wind Energie erlebbar
machte

Havas Media Germany, Nord DDB
Stockholm

Bayerische Staatsforsten

Der beste Wald fur Bayern

Boost Studio,

Oakstone Productions, Fritose Film

SONNENTOR
Kréiuterhandelsgesellschaft

Kein Dunst von CO2? Unsere Mission
Null-Emission

IKEA Deutschland
IKEA x Apple

Carl Zeiss
The Last Generation on Ice
Wildstyle Network

Flughafen Hamburg
Orks am Airport

Stiftung Frauenkirche Dresden
Klingender Adventskalender 2025

Doctolib

Check your Buubs -
Aufkldrung rettet Leben
dasBUUSENKOLLEKTIV

Riigenwalder Miihle

Rugenwalder Muhle:

Fur eine Sprache, die allen schmeckt
Achtung! Mary

PENNY
Sheep happens.
SAINT ELMO’S, charles & charlotte
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15.05 -15.20

15.20 -15.35

15.35-15.50

1550 -16.05

16.05-16.20

16.20 - 16.30

Carl Zeiss

Inside ZEISS - Al generated video series for

strategy communication
Wildstyle Network

DKV Mobility
EVenture Extreme -
Powered by DKV Mobility

waff - Wiener Arbeitnehmer‘innen
Forderungsfonds

Alle lieben Ali

BTTR, Amaaze

VGH Versicherungen
Malte Zierden auf JetztLosleben

Flughafen Hamburg
Orks am Airport

Lidl Dienstleistung

Lidl x Opa Werner:

Wie Lidl Meme-Kultur fir den Release
seines Matcha-Pulvers nutzt

hold my b®

Flughafen Hamburg
Orks am Airport

Unilever Deutschland

Mirko als AXE-CEO:

Die Strategie hinter dem TikTok-Launch
PHD Germany, Dreamer Agency

Stadt Reutlingen
Azubi-Kampagne
Wagnerwagner

NEW

RespektPommes -

Damit Freibad allen schmeckt.
RYSM Diisseldorf, RYSM integral,
The Rocket Scientists

Diskussion & Ende

Audi
Amazon ist Audizone
PHD Germany

KKH Kaufméinnische Krankenkasse
Die KKH macht Schluss mit Nachtgribeln:
Empathie als Performance-Hebel
Achtung! Native

KFC Germany

Mit Anime als Popkultur-Boost zum
Geschdftserfolg von KFC
Mindshare - a WPP Media Brand,
BUTTER., SERVICEPLAN

Coca-Cola

Couple Goals: Mezzo Mix & RTL+ -
Unverschamt gut!
EssenceMediacom - a WPP Media
Brand, AdAlliance

Carl Zeiss
The Last Generation on Ice
Wildstyle Network

=N I N R

16.20-16.35

16.35-16.50

16.50 -17.05

17.05-17:15

_ _ > Digltal Hive-Kommunikation _

DMK Deutsches Milchkontor
Kann Kdse ,woke* sein?

NEW

RespektPommes -

Damit Freibad allen schmeckt.
RYSM Diisseldorf, RYSM integral,
The Rocket Scientists

Green Club

Green Club:
Fuhrungskommunikation im
Eigenverwaltungsverfahren
gutberat., Wolfgang Gottbrath

PENNY
Sheep happens.
SAINT ELMO'S, charles & charlotte

kein Pitch

Yum! Restaurants International
Bucket for One
BUTTER.

MILRAM/DMK

Co-Creation by MILRAM x
Jessie Bluegrey:

Vom Feed in den Einkaufswagen
PONY & BLOND

Volkswagen

Volkswagen ID. EVERY1: Social
Momentum eines Launches fir alle
rethink, DDB BBDO Holding
Germany

Yum! Restaurants International
Zinger - Erwecke das Feuer in dir
BUTTER., SERVICEPLAN

Lidl Dienstleistung

Lidl x Opa Werner:

Wie Lidl Meme-Kultur fur den
Release seines Matcha-Pulvers nutzt
hold my b®

Diskussion & Ende

Messe Miinchen

bauma’n Hype:

Eine B2B-Weltleitmesse wird zum
Socia-Media-Phédnomen
SERVICEPLAN

Deutscher Sparkassen- und
Giroverband fiir die Marke
Sparkasse

Lovebrand im Horrorhaus:

Wie die Sparkasse mit Gaming die
Gen Z erobert

S-Communication Services, Havas
Media Germany, Jung von Matt

alfi

THERMOS x Twitch:

2 Creator. 7 Tage. 20 Millionen
Impressionen.

construktiv

Swiss Life Deutschland
The Sound of SL27 - Live:
Das Jahresmeeting wird zur
Musikshow

16.05 -16.15

Fraktion BUNDNIS 90/

DIE GRUNEN im Bayerischen
Landtag

Rettet die Berge

BDLI (Bundesverband
der Deutschen Luft- und
Raumfahrtindustrie)
Zukunft Beginnt Oben
MSL Germany

Riigenwalder Miihle

Rugenwalder Munhle:

Far eine Sprache, die allen schmeckt
Achtung! Mary

AOK Baden-Wiirttemberg
Gesunde Wahl Baden-W(rttemberg:
AOK-Kampagne zur Landtagswahl
2026

KNSK Werbeagentur

Diskussion

16.15-16.20 Pause

_ _ > AI-InSIghtS&A ation _

Germany Trade and Invest -
Gesellschaft fiir Auienwirtschaft
und Standortmarketing
Forderlotse Wachstumsmadrkte:

Mit KI schneller zur passenden
Forderung

Agentur fur Wirtschaft und
Entwicklung, Jinit[ AG fur digitale
Kommunikation

Nespresso Deutschland

From Zero Click to Instant Answer -
Brewing Data For LLMs

WPP Media Germany

Erzdiozese Freiburg
Wahlkompass -
Orientierung mit Kl statt Kanzel

Kindernothilfe

Unmute Refugees |

Social Media Kampagne

XENION - Psychosoziale Hilfen fur
politisch Verfolgte

DELA Lebensversicherungen
Selbstgespréich

Universitcitsklinikum Miinster
(UKMm)

Was wdre, wenn Du ein Leben retten
kénntest?“ - Organspendekampagne
des UKM (Universitatsklinikum
Mdinster)

GUCC Kreativagentur

Diskussion & Ende



